
PRÁCTICA
PARA
DIFERENCIAR
UN LOGO DE
UNA

AQUÍ TE LO EXPLICAMOS...

GUIA



En un mercado saturado, la clave del éxito
no es solo tener un logo atractivo, sino
construir una marca que conecte con tu
audiencia y genere confianza. Esta guía te
ayudará a diferenciar entre un logo y una
marca, y te proporcionará estrategias
prácticas para desarrollar una identidad
fuerte y memorable.

INTRODUCCIÓN

Logo



DIFERENCIA ENTRE UN
LOGO Y UNA MARCA

¿Qué es un logo?
Es un símbolo visual que representa tu
negocio.

Debe ser facilmente reconocible.

Es solo una parte de la identidad de marca

¿Qué es una marca?

Es la percepción y conexión emocional que
construyes con tu audiencia.

Incluye tu identidad visual, valores, tono de
comunicación y experiencia del cliente.

Es lo que hace que tu empresa sea recordada
y preferida.



El branding es la herramienta clave para
construir una relación de confianza con tus
clientes. Beneficios:

Genera credibilidad y confianza.
Fideliza clientes y los convierte en      
embajadores de tu marca.
Diferencia tu negocio en un mercado
competitivo.
Aumenta el valor percibido de tus
productos o servicios.

LA IMPORTANCIA DE
UN BRANDING SÓLIDO



ELEMENTOS CLAVES PARA
CONSTRUIR TU MARCA

1. Identidad Visual
Logo, colores y tipografía alineados con la
esencia de tu negocio.
Diseño coherente en todos los puntos de
contacto con el cliente.

2. Mensaje y Valores
Define tu propósito y la historia que quieres
contar.
Identifica qué te hace único y cómo puedes
transmitirlo a tu audiencia.

3. Experiencia del Cliente
Cuida cada interacción con tu marca (desde
la atención al cliente hasta la navegación en
tu web).
Genera una experiencia positiva y
coherente en todos los canales.



ERRORES COMUNES AL
CREAR UNA MARCA
🚫  Centrarse solo en el logo y descuidar

el branding.

🚫  No definir un mensaje claro y

diferenciador.

🚫  Inconsistencia en la comunicación

visual y verbal.

🚫  No conectar emocionalmente con el

público objetivo.



Paso 1: Define tu Propósito
✅  Responde: ¿Qué problema solucionas?
¿Cuál es tu propuesta de valor?

Paso 2: Diseña tu Identidad Visual
✅  Crea un logo profesional y elige colores
alineados con tu mensaje.

Paso 3: Construye una Estrategia de
Comunicación
✅  Define el tono de tu marca y asegúrate de
mantenerlo en redes sociales, web y material
publicitario.

Paso 4: Crea Experiencias Inolvidables
✅  Ofrece un servicio excepcional y genera
conexiones reales con tu audiencia.

PLAN DE ACCIÓN PARA
CONSTRUIR TU MARCA




